
Aziende 
Boom 
per 
la 
nuova 
web 
serie 
Btidna 
Firma 
The 
Story 
Group 
Realizzata 
con 
la 
collaborazione 
di 
Social 
Content 
Factory 
(parte 
di 
The 
Story 
Group), 
l'attività 
è 
stata 
visualizzata 
oltre 
6 
milioni 
di 
volte 
ed 
è 
stata 
selezionata 
per 
accedere 
alle 
finali 
di 
Cortinametraggio 
Brillante 
esordio 
nella 
fiction 
narrativa 
per 
BTicino. 
Si 
è 
conclusa, 
infatti, 
con 
un 
grande 
riscontro 
di 
audience 
e 
interazione 
del 
pubblico 
la 
serie 
II 
Mistero 
Sottile, 
un 
racconto 
dal 
forte 
impatto 
emotivo 
con 
al 
centro 
la 
dimensione 
del 
mistero 
che 
ha 
adottato 
un 
formato 
cinematografico 
e 
uno 
sviluppo 
seriale 
realizzata 
da 
Social 
Content 
Factory, 
la 
videostrategy 
company 
di 
The 
Story 
Group 
- 
Nati 
? 
? 
per 
raccontarti. 
Hanno 
contribuito 
al 
successo 
della 
serie 
l'interpretazione 
di 
Giorgio 
Pasotti 
nei 
panni 
del 
protagonista, 
la 
regia 
di 
Nicola 
Martini, 
la 
Direzione 
artistica 
esecutiva 
di 
Andrea 
Stagnino, 
fondatore 
di 
Social 
Content 
Factory, 
e 
la 
produzione 
esecutiva 
di 
Alessandro 
Naboni. 
Il 
branded 
content 
in 
sei 
puntate 
da 
tre 
minuti 
l'una 
ha 
visto 
Pasotti 
nei 
panni 
di 
un 
avvocato 
quarantenne 
che 
cerca 
di 
trovare 
la 
risposta 
agli 
interrogativi 
legati 
all'improvvisa 
scomparsa 
della 
moglie. 
I 
prodotti 
di 
BTicino 
sono 
stati 
i 
co- 
protagonisti 
nel 
far 
luce 
sul 
mistero, 
vera 
e 
propria 
parte 
strutturale 
della 
trama 
secondo 
la 
tecnica 
del 
plot-placement. 
I 
NUMERI 
DEL 
SUCCESSO 
II 
Mistero 
Sottile 
è 
riuscita 
ad 
appassionare 
il 
pubblico, 
come 
dimostrato 
dalle 
oltre 
6 
milioni 
400 
mila 
visualizzazioni 
su 
Facebook 
e 
Youtube. 
Il 
picco 
di 
visualizzazioni 
è 
stato 
raggiunto 
dall'ultimo 
episodio 
della 
webserie 
che 
ha 
superato 
da 
solo 
1 
milione 
600 
mila 
visualizzazioni. 
Complessivamente 
i 
sei 
episodi 
hanno 
conseguito 
una 
reach 
superiore 
agli 
undici 
milioni 
di 
utenti. 
La 
serie 
ha 
generato 
inoltre 
un 
numero 
molto 
consistente 
di 
interazioni 
con 
oltre 
24mila 
mi 
piace, 
oltre 
2 
mila 
commenti 
e 
più 
di 
3.200 
condivisioni. 
La 
serie 
è 
stata 
selezionata 
per 
accedere 
alla 
fase 
finale 
di 
Cortinametraggio, 
la 
manifestazione 
dedicata 
al 
mondo 
dei 
corti 
che 
si 
svolgerà 
a 
Cortina 
d'Ampezzo 
dal 
20 
al 
26 
marzo. 
UN 
RACCONTO 
INTEGRATO 
Il 
racconto 
integrato 
si 
è 
sviluppato 
su 
diverse 
piattaforme 
Online, 
che 
hanno 
visto 
interagire 
il 
pubblico 
con 
la 
storia 
attraverso 
una 
linea 
complementare 
su 
In- 
stagram 
e 
un 
concorso 
a 
premi 
sul 
minisito 
internet 
www.ilmisterosottile. 
it 
a 
cui 
hanno 
partecipato 
4.400 
persone. 
Il 
bran- 
dmg 
e 
stato 
sviluppato 
da 
Cabiria 
BrandUniver- 
se 
con 
il 
supporto 
tecnico 
di 
Creeostudio 
per 
il 
minisito, 
mentre 
la 
creazione 
dei 
contenuti 
social 
e 
l'attività 
di 
ufficio 
stampa 
sono 
stati 
gestiti 
da 
Lifon- 
ti 
& 
Company. 
I 
COMMENTI 
DEI 
PROTAGINISTI 
Franco 
Villani, 
a.d. 
BTicino 
ha 
commentato: 
"La 
serie 
per 
noi 
è 
stata 
anche 
un 
successo 
dal 
punto 
di 
vista 
di 
marketing, 
ci 
ha 
permesso 
infatti 
di 
migliorare 
la 
nostra 
capacità 
di 
accompagnare 
in 
modo 
più 
coinvolgente 
ed 
efficace 
i 
nostri 
clienti 
nel 
corso 
della 
customer 
journey". 
Diego 
Lifonti, 
presidente 
di 
The 
Story 
Group 
- 
Nati 
per 
raccontarti, 
ha 
dichiarato: 
"La 
risposta 
del 
pubblico 
ha 
dimostrato 
il 
gradimento 
di 
un 
progetto 
basato 
sulla 
qualità 
e 
sulla 
originalità. 
Questo 
tipo 
di 
format, 
dotato 
di 
una 
forte 
creatività 
ma 
anche 
di 
notevoli 
potenzialità 
di 
interazione 
possono 
avere 
un 
grande 
riscontro 
dando 
ai 
brand 
la 
possibilità 
di 
parlare 
al 
proprio 
pubblico 
in 
prima 
persona. 
Sono 
anche 
state 
molto 
apprezzate 
le 
possibilità 
fornite 
dalla 
dimensione 
multicanale 
della 
storia 
per 
costruire 
la 
quale 
abbiamo 
realizzato 
un 
branding 
e 
una 
digitai 
strategy 
ad 
hoc". 
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Aziende Laweb Mistero
BTicino con The Story Group è un successo
Realizzatacon lacollaborazionedi SocialContent Factory(parte di TheStoryGroup), l'attività è stata
visualizzataoltre 6 milioni di volte ed è stataselezionata per accederealle finali di Cortinametraggio
Bri[Iarte esordo e lafic- e outuhe. I picco di vi comrrntato: La
ton ndrdtivd pe BVu- sua izz ziori è sta o Faq sere er noi e stat an-
ro. Si è conc usa, nfatti, qurto dal utirro pio- (hP tiri S1JCTPS( ddl 'lan-
con un grande riscontro do de là wets(e he a to di vsta d mdrktr c, ci
di audience e iriteraz one supra o da soo mi io- a per essoinfatt d n i-

de pubbico la sere Il Mi- ne 600 m a vis aizzazio- gi ordre la nostra capa
stero Sotti e, un racconto n Cor plessivamerite I cita d dccornpagr re in
dal forte rrpatto crnoti si episcdi hai no ccrse- n'odo p ù cirvo gente
vocon centro la d rnen gu to ijna read suer ore ed eFfltace I rusLii clier LI

scne de mistero che Ha agI uridci r i ioni di uten- ne corso de la :ustomer
ado ato un forrr dto Li ti. La serie ha genrat3 Dego Llfonti
nematoraco e uno svi oltre ur numero mclt3 presidente ci The Story
luppo se-ia e Izzata da ccnsstente di nteraio- Group - Nati per accon-
Soda Contert Factory, la n con olfr 24r iil ri pa- ii dlclllard o La
v'deo trategycompan d ce, otre 2 m lacon rr enti sposta de pubbico a
The Storv GrOUP Nat' ep u di 3200 condMsion dimcstràto il gràdmento

Laserie e sta- a e ezona- di progetto basato sulper racco itarti. Ha
ta pr occece'e la fasefi- qua ita e su aorig raio coritriLu o d ucces
nale di Cortinametraggio, tà. Questo fpo di formatso de la serie irterpre
a rranifestzone dedica- dot3to d una forte creatRzone di Gorgio ka otti
ta a mondo de c')rti cb ty[tà ma anche di nctene pann de prot'gorri
sisvogerà aCortina dAfl vo i potenzalftd JI i testa, a regia d Nco a Mar
pézzo da 20 al2D marzo Fazofle possorc dver urt n la D rezione artist ca

csicutia ci f\ndrc grande rkcontrc dando a
UN RACCONTO brand a pos bil ta cli pargniffo,fondatGreci och
INTEGRATO

Ccrtent Factor, e pro lrpa prop(o p ih i or
I racfltO in eg ato i d d Sono d[i

duziore eecutva d Ales
e w uppato su dvet che state moto apprez-sandro Nabon.l br0rded se p attaforme on he, zate € po sbi ita forntecorten in sei puntate da chehanno v sto nterag da la d'Tersiore multitre minuti l'una a v to

i pubb co con a StO ccnalede la toria er o-Paotti ne panni di un av-
ria attraverSO na linea

vocato quarantenne ce SLur d qudl dbbidll o
ccrnplementa e su r realizzato u brarid rgcerca d trovare la rispo
stcram e un concorso a e una d Gita strategy adst gl intel ro9tii legd-
prm ul mir kito r ter-

t a I inprovJisd scorr par-
ne wWw. i Ti steroott le

sa del a rr ogi e I prodotti
a cui hdnni artecipa-

di BTicr o sonc.stat i cc-
to 4.400 persone I brar-

protdgcn ti rei fdr iiCe

su m stero, vera popria dr g e sta c sv luopato
da Cdbi a BrndUnver-parte stJttLra e de la tra -
secJrl I SL ppo t tecn Co

ma secondo latecr ia de
d Creeostud o per i r i -

p Ct p acement.
ris to. rientre i crdzc-
ri€-dei ( )F t i t (i( d -

I NUMERI
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DEL SUCCESSO
or osta i getitida Lfor-

Il MLtcrc Sotrie e ruscit
t &ompan.
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